KAMPANE
a typ (brand, performance nebo

consideration)

Timing - délka kampanég, faze
Spravné namysleni strategie kampané je zasadni

pro jeji hladké a Uspésné odbaveni. Strategie Cilova skupina - pozadavky
kampané je obsazena v briefu, ktery slouzi ke a specifikace na cilovou skupinu
shrnuti veskerych informaci a pozadavkud ke

kampani ze strany klienta (vstupy), tak RTB tym( KPI - specifikace jednoho
(vystupy). Ve vSech bodech strategie musi mezi hlavniho cile kampané

jednotlivymi stranami panovat shoda. Temito
informacemi se nasledné fidi RTB specialisté pfi

) . RO | Omezeni - geolokace, jazyk,
nastaveni a optimalizaci kampani.

operacni systém, zarfizeni q;.

Akce méFené na webu,

PROCES N AVR HU dodateéné méreni vykonu
- napf. specifikace konverzniho
STRATEGIE: bodu, mlift, DAR
« Informace/pozadavky ze strany klienta Budget a podklady - vyse
= vstupy alokovaného budgetu,

informace o kreativé (formét,
pocet kreativ, délka videa aj.)

« Navrh strategie od RTB specialisti= vystupy

e Pfipadné Upravy/zmeén
p pravy/ Y PoZzadavky na Brandsafety

« Schvdleni klientem - napf. moat, double verify, IAS,
custom negative context

Pozadavky na reporting

- kromé standartnich metrik
pozadavek custom reportu napr.
rozpad po dnech, kreativach atd.

Skladba formatd — banner,
video, audio a.

Cenaq, budget — cenikovd cena
dle vybraného produktu

a ndkupniho modelu, rozlozZzeni
budgetu mezi formaty

Strategie kampané — popis
cileni, velikosti segmentd,
vybrané DSP, tracking webu,
schvaleni KPI ;.
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