Alnich siti

4: Co na socidlnich sitich dal a vzal 3.
? A co vyhlizime do zaveéru
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Par ¢isel na uvod

Oblibena kvartalni infografika a par zajimavych
postiehtl z nasich dashboardi a dat.
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SOCIALNI SITE V CESKU A NA SLOVENSKU - RIJEN 2024
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Na sitich muzete zasdhnout az 73 %
ceské internetové populace

Jestli mate chut na dort, dejte si ho. Facebook totiz
letos slavi 20. narozeniny! #HPBDFB

Kdo tvrdi, Ze tenhle dvacatnik uz to ma za pdr, je
vedle jak ta jedle. V roce 2024 na Facebooku muzete
denné zas@hnout 56 % ¢eskych uzivatelti od 16 let
nahoru.

Stejné tak déld Markovi radost i Instagram, ktery si
také polepsil a momentdlné mizete na Instagramu
zasdhnout 25 % stejné CS.

Co uZ Markovi takovou radost asi nedélg, tak je stale
narustajici sila TikToku. A¢koliv podle nasich dat
muUZete na TikToku zasdhnout denné cca 9 %
uzivatell 16+, oproti roku 2023 mu denni zdsah narostl
o Ctvrtinu.
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Average Daily reach development

Target Audience: A 16+
Period: 2020 to 2024

Mediatype: Social

AVG by months M =020
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Tu muzZeme u socialu oznagit jako
start ,prime timu” — Casu, kdy se na
sitich pohybuje nejvice lidi béhem
dne. Viz nasledujici slide © To je to
nase nevinné projizdéni siti pfi
sledovani telky ©

Data: Q2/2024, Median - AdMeter



Daily Reach & Affinity: Social

Target Audience: A 18+
Period: Q2 2024

Daily Reach during the day
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Kolik Cech( 18+ pouzivd
FB a dalsi sité?

Dlouhodobou jedni€kou je
Facebook. Alespon jednou tydné ho
oteviou 4 Cesiz 5. Témé&F polovina
populace 18+ alespon lkrat za tyden
otevre Instagram.

V celé populaci 18+ to neni tak horké
s TikTokem — 16 %. Pokud bychom ale
mrkli jen na cilovku 18 az 35 let, je to
32 %. Kazdy tyden tak do néj alespon
jedenkrat mrkne kazdy treti z této
vekove skupiny.

Source: Median - adMeter, Q2/2024
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Co na sitich lidé
hledaqji?

897% 82% 76%

Informovanost, sledovani
aktualniho déni

Chcete si pfipadat vyjimeéné? Smejdéte na sitich z
desktopu. Tim se zafadite mezi internetovou
mensinu — konkrétné 18 % populace. Zbylych 82 %
uzivatelu k navstéve siti vyuziv mobilni telefon.

groupm- Nexvs Source: AMI Digital Index 2024 &



Jaké formaty funguiji?
Globdine @

Zatimco globdlné vedou kratka videa, lokainé podle
nadich dat stdle vede statika (obrazky). Do popfedi se
dostavaji i dlouhé videa (s délkou pfes 1 minutu), které
nékteré platformy podporuji samy.

Pro¢? Chtéji vasi pozornost a chtéji ji udrzet co nejdéle.

Kratka videa jdou ruku v ruce s fenoménem
TIKTOKIZACE.

* Rychld a dynamicka videa s idernym stfihem
* Silny az Sokuijici vod
- Castd obména trendd az do bizéru (hudba, klip, meme)

* Neplati jen pro TikTok, ale pfesah do vicero platforem:
Instagram, YouTube

group™ nexus

Content formats consumers want
brands to focus on in 2024

42%  Short-form video (<15 secs)

39%  Short-form video (15-30 secs)

30%  Static images

26% Influencer content

24%  Short-form video (31-60 secs)

20% GIFs/memes

15% User-generated content

14%  Long-form video (>60 secs)

10% Text-only content

Source: https://media.sproutsocial.com/uploads/2024/02/sprout-social-conte
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©
Co se nove sustio na ®
platformdach... a zaujalo NAs
{O. &
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Meta rozsSiruje Al ndstroje
pro tvdrce reklam

Urcité jste to zazili. Vasi reklamni kampani by sluselo video, ale
vas rozpocet vystacil jen na par péknych produktovych fotek.

Nebo jste v potu tvare nachystali ¢tvercovy videoformat a pak
zjistili, Ze potrebujete full screen obdélnik..

Pocity zmaru budete moci v dalSich tydnech nejspis zaplasit:

} Meta testuje a roluje ke stale vétsi skupiné
uzivatell:

- Al ndastroje pro tvorbu videi ze statickych obrazku. Tahle
funkce bude dostupnd v IG Reels. Zaddate textovy pokyn,
ktery prvek se md rozhybat. A ten se skutecné da do
pohybu. ,Zazrak! A videomakeri nebudou mit co Zr*t,” jak
by fekla babi z Peliskd.

Al nastroj pro rozsifeni videi. Al funkce Video Expansion
prfevede video do rdznych formatd a rozmérd. A domysli si,
co by ve zbytku obrazovky mélo byt.

Image animation
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Source: https://www.facebook.com/business/news/Unlock-Video-Performance-with-Gen¥



Sharing is caring anelb
2 playbooky od Mety

Védeéli jste, Ze Reels jsou uzivatelsky nejpopularnéjsi a nejrychleji
rostouci typ obsahu? Denné si na platformdch IG a FB pfipiSou 200
MILIARD ZOBRAZENI

Na to konto Meta pfipravila 10strankovy playbook, ktery ukazuije,
jak s Reels pracovat: Jak na storyteling, jak na vyuziti stickersek,
filtrd, efektd, hudby...

A aby toho poc¢teni nebylo malo, mUzete si pred startem svatkd
klidu a miru (hahahaha, hystericky smich) zkontrolovat, jestli méte
kampané spravné nachystané. Diky dalSimu playbooku.

STAHUJTE: STAHUJTE
PLAYBOOK REELS PLAYBOOK
EFEKTIVNE HOLIDAY
PERFORMACE

group™™ nexus



https://nowbam.com/wp-content/uploads/2024/09/Reels-Performance-Playbook.pdf
https://www.facebook.com/business/holiday-marketing-guide

Meta vam (ne)fekne,

23:47 o =T -\ 23:47 PR -\

procC je vas Reel . =
aspesny

Meta noveé testuje zobrazovani -
takzvanych in-stream tipa u Reels.

Vybrani tvdrci se tak mohou pod $ .
videem podivat na kli€ové faktory, diky s S, S
kterym je jejich video Gspé&sné. A vl

} o
zaroven na tipy, jak ho udélat jesté IRy
P - A0 | R & - PN
vice ,catchy”. i Lo A
L Wi X 2
- . o ) { . A"‘ ‘ ) | '
Cilem Mety je tvurce edukovat a W [ Tt o

Why this reel stands out

smérovat je k tomu, aby Reels stale
intenzivnéji zohlednovali ve svych .
strategiich. #3 imauinot o

,‘\ Strong hook kept people watching

@ Rising in popularity

Jestli jsou tipy a postiehy od Mety |
uzitecné, ¢i nikoli, to nechdme na 0 W
vasem posouzeni ©
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|G koketuje s novou podobou
gridu (= ,mfizky” s prispévky)
CEO IG Adam Mosseli potvrdil, Ze IG do budoucna zméni podobu

gridu. A to z ikonického &tvercového formatu na format 4:5 (tedy
obdelnik).

DUvody? Ofez na Ctverec je pry prezitek a doba si zada
maximalni pfizpisobeni Reels a dal§im videoforméatim.

Nékteré profily uz touto zménou prosly, dalsi zatim nikoli. O
fin&Inim terminu zmény nejsou zadné dalsi oficidlni zpravy.

P Cozména gridu pfinese?

« Vétsi prostor pro vizualni storytelling, komunikaci produktd. A
tedy zmény pristupu k vizualnim strategiim.

- Jesté vétsi priklon k videim. Meta dava i timto krokem jasné
najevo, kudy pobézi marketingovy zajic v dalSich mésicich a
letech.

 Rozbourani dosavadniho vizualna. Jestli jste si piplali a mazlili
grid, IG vam staré pfispévky automaticky upravi.

group nexus

Source: https://www.threads.net/ @lindseygamble _/post/C-xcNTtuE3O?xmt=AQGZz7IKOIWtgV-H_hLKb83



Meta posiluje brand safety
nastroje

Loni v rdmci Brand Safety Academy zaznélo, Ze prave brand

~

safety je v globdlnim méfitku jednou z top priorit v marketingu.

V roce 2010 byla brand safety tématem pro 17 % firem, v roce
2022 uz pro 45 % spole€nosti.

Specific mobile devices & operating systems

P Na globdini trend reaguije i Meta: .

+ Aktudiné testuje moznost vypnout komentare pod reklamnimi
pFispévky. Toto je potfeba nastavit pfed spusténim kampané.

« V Centru na ochranu a vhodnost znacky jsou k dispozici vylep§ené
vypisy, které ukazuji, kde a jak se vase reklamy zobrazuji.

« Na IG a nové i na FB je mozné zablokovat zobrazovani reklam na
uréitych profilech nebo konkrétnich kategoriich — prostfednictvim
Seznamu blokovanych vydavatelt.
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Source: https://www.facebook.com/business/help/42770725N


https://www.mediaguru.cz/clanky/2023/04/bezpecnost-znacek-se-stava-jednou-z-top-priorit-marketeru/
https://www.mediaguru.cz/clanky/2023/04/bezpecnost-znacek-se-stava-jednou-z-top-priorit-marketeru/
https://www.facebook.com/brand_safety/overview?act=325364052

Stret generaci na
socidlnich sitich

group’ nexus




P Baby Boomers

1946-1964

Kdyz si mysli§, ze "OK,
boomer” je kompliment, jsi
lbboomer.

group™ nexus

1965-1980

Cécka, walkmany, ale taky
rezistence vuci zméndm,
pragmatismus, nékdy az
pesimismus a absence
spole¢ného cile.

V roce 2030 se ve verejném prostoru potkd 6 generaci.

P GenY [Milenidlové
1981-1996

Avokddovy toast a cold brew
je feSenim vSech Zivotnich
problému. V&E&ni optimisté,
ktefi véri, Zze zmeéni svét, i kdyz
zatim nevi jak. Politiku fesi
hashtagy na X a petice na
Change.org.




P Genz
1997-2012

Novy slovnik, ktery té leftne
speechless. Kdyz je chcete odehnat,

pouzijte klasicky ©. Povazuji to za

pasivni agresi. Pokud vém od nich

prijde emoji lebky, pobavili jste je. A

muzZete se povazovat za rizzlera.
group™ nexus

P Alpha P Beta
2013 - 2024 2025+

Jejich prvnim slovem je ,Siri” To budeme teprve koukat..
a pred oslavou prvnich

narozenin uz pluje na

socidlnich sitich pfiblizné

stovka jejich fotek — tady si

dovolime upozornit na

fenomén ,sharentingu”


https://zapojmevsechny.cz/clanek/605-podcast-43-sharenting-u-ceskych-rodicu-nadmerne-sdileni-fotek-deti-v-socialnich-mediich

S QY Fin

d related content
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Different{generationsEworkingg
from|homejon|Friday

V..
L
7

Cruz

Happy Friday be
#generations

‘

oomersi.+

Happy/Friday™ é

fore labc vy @
#corporatehumor #friday #pto

\

Every generation
needs a new
revolution.

Thomas Jefferson

Protoze tuhle prezku vidite v PDF formatu, video se automaticky
nespusti. Kliknéte a pustte si ho ©


https://www.tiktok.com/@champagnecruze/video/7408970264635100446?lang=en

Rekni, kde ti boometi jsou...

.. aneb globdlni data, ktera fikaiji, kolik je na kterych sitich zastupcu jednotlivych generaci.. Jo, i na TikToku
najdete Baby Boomers a Gen Z Zije i na Facebooku. Neni jich tolik, ale zapominat bychom na né neméili... @

Sommmer (£ o ) X ® in €)

All social
media users

15%

Gen Z

17%

Millennials

17%

Gen X 13%

Baby
Boomers

10%

group™ nexus

Source: Global Overview, The 2024 Social Media Content Strategy Report 20



Co zaznélo na konferenci
contentX...

... a tykalo se to socidalnich siti?

group™™ nexus



Petr Tomdas + Vendula
Jaburkova: Vliv influ kampani
Na znacku

Na ContentX ukdzali Petr Tom@s a Vendula Jaburkovaé, jok
vyhodnocuji spoluprdci s influencery, resp. ambasadory.

V%o
vazim si jeho/jejiho nazoru
Kovy Zajimaji mé nézory této osoby | to co fika
[ W Je diveryhodnyfa
Ud@ua nové trendy
Je prirozeny/a, na nie
i
ropaguie a: 0]

Mélfa bych diveru ve sl

P Co stoji za zapamatovani?

ré by
oporuéilfa
umi véci podat srozumiteing f jasng
Je pratelsky/a

Dokéite mé pozitivné prekvapit

Je pro mé inspiraci | motivuje mé

YouTube 8 Je aktivai v kemunikacifinterakel s fanousky

02 Jeno ivot je biizky memu zplsobu 2ivota

Podpofena znalost %) cekev Kde sleduji (v 2 téch, kieii sieduji)
znalost
92

cela cilovka Facebook [l 10

-V Ceské sporitelné stavi na dlouhodobé spolupréci, vzdjemné dlvére

muZi

Zeny

i 1 i X 1517 et nstagram | 55 ool bomuniace i e shteh
a influencery vnimaji joko ambasadory znacky. . T TP
97 Twitch ‘ 1 Ligi se od jinjch influen [ influencerek
25-35 let 81 0 0 20 0 0|

X . Tiktok [l 12 mcel cilovia vézim si jehofje]iho nézoru
mZnd a sleduje mJen znd Zajimaji mé nézory této osoby [ to co fika .

Je divéryhodnjfa

- ,Na kazdého influencera méame slozku,” fikd v nadsézce Petr Tomdas.

Index Udéva nové trendy
Je prirozeny/a, na nic
. . ~ooe ~ ~ . A Jein
Aby ale mohla vzniknout i na mensi influencery, tvori vzorek 1400 az E T~ A~ e e
'y VETU Vi Y
o - - - o . . relevance 195 181 217 231 221 145 (% z 1&ch, kefi znajf) o doporugifa
1500 respondentu. A takovy vyzkum pak neni za hubicku © Za kolik je, positviastnost 70 ™1 77 188 w2 e s e
komeréni atributy 218 196 242 235 254 165 Dokate mé pozitivné prekvapit
komunikace 197 189 2n 237 224 144 e

to se ptejte Petra Tomdase.

(nadprimér, 2. misto)

odlisnost 199 183 218 236 225 155

ank. slu
uvéfiteind
Lisi se od jinyeh influencerd [ influencerek
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Cislo v 28vorce u vhodnosti k bankovnictvi = skore z roku 2022 (pokud byle jménc hodnocena)

- €S spoleéné s Wavemakerem hodnoti: influencery, se kterymi
spolupracuje, se kterymi spolupracovala i ty, které ma v hleddcku pro
potencidlni spoluprdci.

Zméfit a vyhodnotit dokdzou: Kdo influencera znd, kdo ho sleduje a kde. A sadu atributd, jako jsou
relevance, pozitivita, komeréni atributy, odliSnost, komunikace, vhodnost ke znacce..

group™ nexus
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